LILLOU- 1. )¢

ZMLUVA O SPOLUPRACI

uzatvorena podla § 269 ods. 2 zakona €. 513/1991 Zb. Obchodny zakonnik

Poskytovatel’
Sidlo:

V zastipeni:
ICO:

DIC

IC DPH:

A

Objednavatel

Sidlo:
V zastpeni:

ICQ:
QIC:
I1C DPH:;

Zapisana:

v zneni neskorich predpisov

KRASNO STUDIO, s.r.o

M.M.Hodzu 7, 031 01, Liptovsky Mikulas
Ing. Michal Vavro, konatel’ spolo¢nosti
47591889

2023985260

SK2023985260

(dalej ,,poskytovatel™)

OOCR REGION LIPTOV

Starova 1989/41, 031 42 Liptovsky Mikulas
Ing. Jan Blchac PhD., predseda predstavenstva
Ing. Matej Hulej, podpredseda predstavenstva
42 219906

2023486069

SK 2023486069

Register organizacii cestovného ruchu Ministerstva dopravy,
vystavby a regionalneho rozvoja Slovenskej republiky pod ¢islom:
08557/2012 SCR

(d'alej ,objednavatel™)

PREAMBULA

Objednavatel a poskytovatel sa dohodli na podmienkach, na zaklade ktorych budu
poskytovatel' a objednavatel spolupracovat, ktoré st $pecifikované v tejto zmluve.

Poskytovatel’ sa zavazuje poskytovat' sluzby v stlade s podmienkami uvedenymi v tejto

zmluve a objednavatel' sa zavizuje zaplatit poskytovatelovi odmenu podl'a ¢l. 3 tejto

zmluvy.

Clanok 1
PREDMET ZMLUVY

Poskytovatel'’ a objednavatel sa dohodli na spolupraci pri realizacii online zimnej
kampane: Treba zazit, na zaklade cenovej ponuky v prilohe &.1 tejto zmluvy, kde je
uvedena jednotkova cena, ktora sa v ramci poloziek mdze variovat'.




1.1

1.2

Poskytovatel na zaklade nim vypracovanej cenovej ponuky a vystavenej objednavky
zabezpeci realizaciu a spustenie a priebeh kampane podl'a zadania v cenovej ponuke na
zaklade sut'aze zo dia 25.10.2021 , ktorej sa zu¢astnil.

Poskytovatel sa zavizuje zabezpecit' spustenie zimnej kampane prostrednictvom on-line
medii ato konkrétne: google, youtube, facebook, instagram s pouzitim vizualu, ktory
navrhol, ktory sa zaroven bude mdct’ pouzivat aj v inych médiach — Tv, radio a mdzu sa
pouzivat’ aj v kampaniach na ¢eskom a pol'skom trhu.

Poskytovatel' sa zavizuje zabezpelit obsahovi a zaroven vizualnu stranku kampane
prostrednictvom key vizualov, videi a audiospotoy na témy:

a) Pohoda pri pobyte v horskej prirode a pri lyZovacke;

b) Liptov, ako region, kde je Siroka ponuka na lyzovanie aj dalSich zaZitkov
s nimi spojenych;

¢) Stredisko Jasna, ako stredisko porovnatelné so svetovymi strediskami —
svetovy pohar byva v SR len u nas;

d) Komfort sluzieb v okoli - gastro, ubytovanie; zdravie, podpora imunity, pohyb
ako odpoved’ na tato dobu;

e) Oddych, dovolenka na svahu;

f) Skialp, bezky a iné zimné Sporty na Liptove;

g) Naucit' deti lyzovat, zlepsit' sa v lyzovani - instruktori / potreba zlepsenia po
vynechanej sezone;

h) Nadnesene pocit "plavania" / "lietania" na lyZiach po upravenych zjazdovkach
alebo v praSane, pocit uniku od beznych problémov - doma, v praci, v meste,
k euforii vo'vyékach, v kopcoch, blizsie k nebu. V kampani by sa mali prioritne
objavovat imagové fotky/videa z lyzovania, alebo ina alternativa (piktogramy,
kresby atd’.), ktora ¢o najvernejSie ukaze Liptov v zime a lokalitu Jasna —
lyziarske stredisko a okolie.

Zarovef sa zavazuje vkampani promovat znacku regionu Liptov a Slovenska
prostrednictvom znaCky Dovolenka na Slovensku Dobry napad podla vopred
odsuhlaseného vizualu schvaleného objednavatelom. Kampaii bude smerovana na web
www.visitliptov. sk.

Poskytovatel' sa zavizuje splnit’ riadne a natas dodanie obsahovej stranky kampane (2

key vizualy a ich adaptacie s roznym komunikaénym posolstvom, 2 video spoty, 2 radio

spoty) rovnako ako sa zavézuje splnit’ riadne a nacas spustenie kampane. Poskytovatel sa

zavizuje, ze zabezpeli:

- On-line kampan od 25.11.2021 a ukon¢enie tejto kampane 15. marca. Termin kampane
sa moze posunut’ s ohladom na predizenie jarne] lyzovacky.

- Rozhlasové spoty na radio kampan do 20.12. 2021,

- TV spoty na on-line a TV kampan v termine do 20.12. 2021, termin sa mdze posunit
s ohl'adom na snehové podmienky
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- Po ukonceni kampane sa poskytovatel zavazuje dolozit’ vysledky zasahov a Statistiky
on-line kampane.

Poskytovatel' tymto suhlasi aby OOCR Region Liptov dala k dispozicii vizualy zimnej
kampane Clenom Oblastne] organizacie cestovného ruchu Region Liptov za G¢elom
promovania zimy na Liptove podl'a potrieb ¢lenov s vedomim poskytovatela.

] Cldnok 2
CAS PLNENIA ZMLUVY

Zmluva nadobuda platnost’ i i€innost’ dnom podpisu oboma zmluvnymi stranami.
Poskytovatel sa zavazuje poskytnut’ sluzby v terminoch uvedenych v bode 1.2. .
Zmluva sa uzatvara na dobu urciti ato diom podpisu do 30.4.2022. Doba trvania
zmluvy je zaroven aj dobou, pocas ktorej bude poskytovatel poskytovat’ zmluvou uréené

plnenia objednavatelovi.

Ukoncenie zmluvy pred splnenim ucelu, na ktory bola uzatvorena, upravuje ¢l. 6 tejto
zmluvy.

Clianok 3
ODMENA A PLATOBNE PODMIENKY

. Objednavatel sa zavazuje zaplatit’ poskytovatel'ovi odmenu za splnenie predmetu zmluvy

ato v maximilnej vySke 28 333 € za chod kampane: Treba zazit. K cene za
poskytnuté sluzby sa pripo¢ita DPH podl’a aktudlne platnej sadzby DPH. Zmluvné
strany sa dohodli, Zze dohodnuta odmena je kone¢na a nemenna. Odmena zahfia vsetky
naklady poskytovatel'a spojené s plnenim predmetu zmluvy.

. Objednavatel’ uhradi zhotovitel'ovi cenu za vykonané dielo v dvoch platbach:

— prva platba 19 833 eur bez DPH na zaklade faktary do 14 dni od podpisu zmluvy.
K cene za poskytnuté sluzby sa pripocita DPH podla aktualne platnej sadzby DPH.

— druha platba vo vyske 8 500 eur bez DPH na zaklade faktury po vykonani sluzby.
Faktura je splatna do 14 dni od dorucenia objednavatel'ovi. K cene za poskytnuté sluzby
sa pripocCita DPH podl'a aktualne platnej sadzby DPH.
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Clanok 4
ZODPOVEDNOST

4.1. Poskytovatel' sa zavdzuje vykonat vietky dohodnuté prace na zaklade bod 1.1. tejto
zmluvy. Objednavatelovi zodpoveda za vzniknuté $kody, straty, naklady alebo vydaje
(dalej len ,Skoda“) zapri¢inené nedbanlivostou alebo umyselnym  konanim.
Poskytovatel' nezodpoveda za $kody sposobené nespravnymi, zavadzajucimi alebo
nekompletnymi informaciami poskytnutymi zo strany objednavatel’a; alebo sposobene
konanim alebo opomenutim inej osoby ako poskytovatela.

4.2.V pripade, ak poskytovatel nezabezpe¢i vizualnu prezentéci regionu Liptov a Slovenska
prostrednictvom znatky Dovolenka na Slovensku Dobry napad podla vopred
odsuhlasenych web banerov schvaleného objednavatelom tak, ako je uréené v Clanku 1
bod 1.3 tejto zmluvy, je poskytovatel' povinny zaplatit' objednavatelovi zmluvna pokutu
vo vyske 2 000 eur. Tym nie je dotknuty narok objednavatel'a na nahradu Skody, ktora mu
tym vznikla, a to vratane ochrany dobrého mena a povesti objednavatela.

Clanok 5
OZNAMENIA

5.1 Vsetky oznamenia podla tejto zmluvy musia byt vykonané pisomnou formou, najma
odstupenie od tejto zmluvy, a dorucené osobne, postou alebo kuriérom s potvrdenim o
doruCeni. Oznamenie sa povazuje za dorutené osobnym doruéenim a pisomnym
potvrdenim prevzatia (v pripade osobného dorugenia) alebo potvrdenim o doru¢eni (ak je
poslana postou alebo kuriérom).

5.2 Oznamenia si zmluvné strany zasielaju na adresy uvedené v zahlavi tejto zmluvy.

‘('Zl:inok 6
UKONCENIE ZMLUVY

6.1 Zmluvu je mozné predCasne ukongit pisomnou dohodou zmluvnych stran, vypovedou
alebo jednostrannym odstipenim od zmluvy. Tym nie je dotknuté ustanovenie v Clanku 3
bod 3.3. tejto zmluvy.

6.2 Pisomnou vypovedou moéze zmluvu ukongit ktorakol'vek zmluvna strana z akéhokol'vek
dévodu aj bez udania dovodu. Vypovedna doba je 15 dni a zacina plynut’ diiom
nasledujucim po dni dorucenia pisomnej vypovede druhej zmluvnej strane.

6.3 Zmluvna strana je opravnena odstupit’ od tejto zmluvy, pokial druha zmluvna strana
neplnila  dohodnuté plnenia podla objednavky atakéto neplnenie neodstranila
v najkratiom moznom termine po oznameni, aviak najneskor do dvoch (2) pracovnych
dni od obdrzania pisomnej vyzvy obsahujucej popis neplnenia avyzvu na jeho
odstranenie. Pokial' tato zmluva neurCuje nieCo iné, odstipenie od tejto zmluvy sa
spravuje § 344 Obchodného zakonnika.

C‘l:inok 7
ZAVERECNE USTANOVENIA
4




7.1 Tato Zmluva sa riadi pravnym poriadkom Slovenskej republiky.

7.2 Zmluvné strany vyhlasuji, ze zmluvné prejavy st im dostatoéne zrozumitelné a zmluva
vyjadruje celi dohodu o obsahu tejto zmluvy. Zmluvnym stranam nie st zname Ziadne
obmedzenia, tvrdenia, opravnenia, zavazky alebo sluby ako tie, ktoré su uvedené v tejto
zmluve.

7.3 Zmluva je vyhotovena v dvoch rovnopisoch, jeden pre objednavatela, jeden pre
poskytovatela.

7.4 Tuto Zmluvu je mozné menit’ len pisomnou formou ato s vyslovnym suhlasom oboch
zmluvnych stran na jednom dokumente.

7.5 Ak niektor¢ ustanovenia zmluvy budi zmluvné strany, sud alebo iné kompetentné organy
povazovat za neplatné alebo nevymahatelné, potom takéto ustanovenie bude neplatné iba
v dotknutom a v najuzsom moznom rozsahu, pri¢om jeho zvy$na Cast, vyznam a dopady
ako aj ostatné¢ ustanovenia zmluvy zostavaji v platnosti. Zmluvné strany buda v takom
pripade postupovat tak, aby ucel ustanoveni povazovanych za nevymahatelné alebo
neplatné bol v maximalne moznej miere respektovany apre zmluvné strany pravne
zavazny vo forme umoznujucej jeho pravnu vymahatelnost'.
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Za poskytovatel'a: VA L. L 7 Za objednavatela: [/ 2/} 47 I )( /
POSK) ) / K /

/avro Ing. Jan Blchac, PhD
Konate KRASNO STUDIO, s.r.o. Predseda predstavenstva
OOCR Region Liptov

Ing. Adam Bartanus Ing. Matej Hulej
Konatel KRASNO STUDIO, s.r.o. Podpredseda predstavenstva

OOCR Region Liptov




Priloha ¢.1

Rozpocet Strukturovany

Key vizual (zaklad pre vietky dalSie marketingové aklivity) 13,3 4389€
brainstorming, moodboard 2 660€
kreativny koncept 3 990€
analyza brandmanualu znatky 03 99€
analyza ciefovych skupin 05 165€
definicia marketingovych persén 06 198€
priprava keyvizuélu 3 990€
farebnost’ 04 132€
reklamné claimy - pouzitelné aj pre brief pre radio spoty! 1 330€
suhra formatov 1 330€
- rozrébanie formétov pre jednotlivé média online/print 15 495€

TV / video kampan 10,3 3 399¢€
kreativny koncept 2 660€
produkcia video spotu 8,3 2739€

Spoluprace s influencermi 1,5 495€
vytipovanie a prieskum moznych ambassadorov / influencerov 0,5 165€
dohodnutie spoluprace 05 165€
priprava contentu 0.5 165€

Radiova kampan 5 1650€
kreativny koncept 2 660€
produkcia radio spotu 3 990€

Nastavenie reklamnych uctov na Google Ads 41 1 353€
analyza aktualneho riesenia 05 165€
prepojenie s google analytics 02 66€
nastavenie konverzii 0,2 66€
nastavenie remarketingovych publik 0,2 66€
priprava a nasadenie kampane vo vyhladavan| cez viaceré reklamné skupiny 08 264€
priprava a nasadenle bannerove] reklamy cez GDN 2 B660€
priprava a nasadenle reklamy na youtube 0,2 86€

Nastavenie reklamného Gétu na Facebook a Instagram
analyza aktuéineho rieSenia 0.5 165€
nastavenie facebook AP| 0.2 66€
definovanie konverznych akcii 0.2 66€
remarketingové publika 0.2 66€
overenie domeny na fb 08 264€
priprava a nasadenie kampane na Facebooku 2 660€

priprava a nasadenie kampane na Instagrame
Reporting 330€

nastavenie automatizovaného reportingu pre denny prehfad vykonu online kampani 330€
12 969€

SPOLU

6

MANDAY Cena bez DPH Cena s DPH

5267€
792€
1188€
119€
198€
238€
1188€
158€
396€
396€
594€
4 079€
792€
3 287€
594€
198€
198€
198€
1 980€
792€
1188€
1 624€

317€
792€
79€
396€
396€

15 563€




Rozpocet - AD spend vs. prace rozpocet

Cena Cena bez DPH Cena s DPH
Celkovy budget kampane 28 333€ 34 000€

Agentirny poplatok za celkovi précu spolu 12 969€ 15 563€

Ad spend (investicia do reklamny spolu) 15 364€ 18 437€

Online prostredie Platforma Ad Spend = Dchc:;n}rer -Marecbez Ad Spend= Dch;}Tber -Marec s
Google Ads 4 609E 5531€ 30%
Facebook + Instagram 6 146€ 7 375€ 40%
Youtube (Sutast GAds) 4 609€ 5531€ 30%
15 364€ 18 437€ 100%






